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HYRJE 

 

 

Tregu i produkteve ushqimore dhe perimeve per konsumin familjar ne Shqiperi 

perben nje nga tregjet me komplekse dhe te rendesishme jo vetem per konsumatorin 

ne pergjithesi, por dhe per prodhuesit vendas, tregtaret dhe importuesit ne vecanti. 

Proceset ne te cilat ka kaluar gjate kesaj periudhe Shqiperia, si: hapja ekonomike, 

liberalzimi tregtar dhe integrimi, i japin ketij studimi nje karakter emergjent.  

 

Sektori i cili do te merret ne studim ze nje perqindje te konsiderueshme ne shpenzimet 

e pergjithshme familjare te konsumatorit shqiptar, e gjithashtu ka  nje rendesi dhe 

tendence ne rritje per shkak te evoluimit te shijes konsumatore ne vecanti. 

 

Objekt i ketij studimi eshte „Analizimi i shperndarjes se Produkteve Ushqimore, ne 

vecanti te produkteve Italiane‟. Studimi u realizua si  kerkese e „Agenzia per la 

promozione all‟estero e L‟internalizzazione delle imprese italiane‟, dhe do i vi ne 

ndihme komunitetit te biznesit, por edhe enteve te ndryshme per njohjen, 

mbeshtetjen dhe aktualizimin e problematikes lidhur me mundesite qe fsheh ky treg 

gjthnje ne ndryshim te vazhdueshem si nga stili ashtu dhe nga shija konsumatore. 

 

Per kryerjen e ketij studimi eshte angazhuar nje staf i specializuar i eksperteve ne 

Shqiperi si: Alban Zusi, Drejtor Ekzekutiv i IMS Group (Insitutit te Me naxhimit te 

Standarteve), Esmeralda Ballesha dhe Vilma Xhakollari dhe bashkepunetore ne kete 

studim jane dhe stafi i RDA (Agjensia Rajonale e Zhvillimit) me ekspertet me te mire 

ne kete fushe si: Ilir Rembeci, Edmond Sheshi dhe Jorgo Dhimarko. 

 

Studimi eshte mbeshtetur ne nje proces te gjere dhe gjitheperfshires, i cili perbehet 

nga: 

 

(i) Mbledhja e informacionit “desk research”, perpunim, e me pas analizim teorik 

e praktik i tij, 

(ii) Realizimi i nje serie intervistash ne terren te importuesve, tregtareve me 

shumice dhe pakice, hipermarketeve  e marketeve te vegjel dhe te medhenj,  

(iii) Perdorim i statistikave dhe informacioneve fale bashkepunimit me INSTAT 

dhe Drejtorine e Pergjithshme te Doganave ne Tirane. 

(iv) Analizim i gjetjeve dhe nxjerrja e konkluzioneve. 
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